Priloha €. 5.1 — Média a informace 1. hodina (text pro ucitele)

To, jak vnimame svét, je vysledkem informaci, které dostavdme. Tuto roli pini z velké ¢asti média
(internet, televize, rozhlas, noviny), zprostfedkovavaji nam velkou ¢ast informaci o svété, o spolecnosti.
Diky technologickému pokroku i svobodé slova se média natolik rozvinula, Ze informaci, které nam
zprostredkovavaiji, je nepreberné mnozstvi, nase spole¢nost je dokonce ,preinformovana“, coz ma své
vyhody i negativa. Informace jsou zdrojem rozvoje, bohatstvi — ekonomického, technologického. Na
druhou stranu je tézké filtrovat, které informace jsou pro nas dlleZité a zda jsou navic pravdivé. Diky
vzniku tzv. novych médii (internetu a internetovych socialnich siti) existuje mnohem vétsi prostor pro

svobodu slova (vyjadieni svého ndazoru, poznani rlznych nazor(), ale i pro Sifeni nepravdivych
informaci — dezinformaci, hoax( a fake news ¢i konspiracnich teorii.

»Dezinformace: Manipuluji s fakty, nabizi neaktudlni, nepfesné a neovéritelné informace. Jejich, casto
neuvedeni autori, nechtéji informovat, ale zmdst, zahltit informacemi a podstrkovat, co si mdme
myslet.

Hoax: Typ dezinformace, jinak fe¢eno poplasnd zprdva, kterd svou uméle vytvorenou/ IZivou/
vyfabrikovanou naléhavosti nabddd k dalsSimu preposldni. Autofi je Casto sdileji jako skanddini
odhaleni, o kterém se podle nich v ,,mainstreamovych médiich” nedozvite.

Fake news: Moderni vyraz, ktery oznacuje umysiné nepravdivé nebo zavddéjici informace, které se
objevuji v médiich a na socidlnich sitich. Jednd se o modernéjsi vyraz pro dezinformace.

Konspirace: Konspiracni teorie vZdy pfedstavuji alternativni, zavddéjici vysvétleni toho, jak svét kolem
nds funguje. Typicky hovofi o spiknuti néjaké skupiny, kterd ovladad svét za nasimi zddy, a na zdkladé
toho vysvétluje historické uddlosti a sou¢asné déni.” (Zdroj: GREGOR, Milo$ a Petra VEJVODOVA,
2019)

Abychom porozuméli informacim, které média sdileji, abychom dokazali poznat, které informace jsou
dlvéryhodné, abychom dokazali rozlisit podstatné zpravy od nepodstatnych, je tfeba porozumét
tomu, jak média funguji. Kazdé médium ma néjaké zaméry a fidi se pfi svych ¢innostech néjakymi zajmy
si tuto optiku, stejné jako pochopit, Ze média maji vliv na naSe postoje, nazory, hodnoceni reality a
predstavy o svété.

Komercni a vefejnopravni média

Vyrazny vliv na média (jakym zplsobem prezentuji zpravy, televizni program, ¢as pro reklamu) ma to,
kdo je jejich vlastnikem. Vétsina médii, které ndm poskytuji zpravodajské sluzby, jsou soukroma — tzv.
komercni média. Pak existuje jesté druhy typ médii, tzv. média verejnopravni.

Komercéni média — Soukromé rozhlasové a televizni vysilani

Soukromé vysilani provozuje cela fada subjekt(, od regionalnich aZ po celoplo$né (tzv. provozovatelé
s licenci nebo s registraci). Komeréni média jsou podnikatelskymi subjekty a jako takové musi
generovat zisk. PFijmy ziskavaji prodejem pozornosti jejich publika inzerentdim, ktefi v nich maji
umisténé reklamy. U televizniho vysilani je az 95 % pfijmU z prodeje reklamy. Zajem soukromych médii
je proto ziskani co nejvétsiho publika. Zpravy midzeme chapat jako jakousi komoditu uréenou k prodeji.
Medidlni trh je stale vice zaplnény a konkurenéni. To s sebou nese urcité disledky:



- snahu zpravodajskych médii prosadit se na trhu informaci prostfednictvim bulvarizace
(uptfednostnovani skandalnich, katastrofickych zprav, zprav o celebritach, které pfitahuji pozornost),

- snahu prezentovat informace zdbavnou formou — infotainment.

V Ceské republice vlastni soukroma média jednak zahraniéni organizace a jednak kli¢ovy hraci domaci
ekonomiky (Zdenék Bakala, Petr Kellner, Daniel Kfetinsky, Agrofert).*

Soukromé, ale i vefejnopravni televizni a rozhlasové vysilani (viz nize) musi dodrzovat Zakon o
rozhlasovém a televiznim vysilani (zakon ¢. 231/2001 Sb.), provozovatelé televizni a rozhlasové vysilani
maji ze zdkona povinnost poskytovat objektivni a vyvaiené informace nezbytné pro svobodné
vytvareni nazorl. Nazory nebo hodnotici komentare musi byt oddéleny od informaci zpravodajského
charakteru. Provozovatelé vysilani jsou také povinni zajistit, aby ve zpravodajskych a politicko-
publicistickych poradech bylo dbdno zdsad objektivity a vyvaZenosti a zejména nebyla v celku
vysilaného programu jednostranné zvyhodriovana Zadna politicka strana nebo hnuti, poptipadé jejich
nazory nebo ndzory jednotlivych skupin verejnosti, a to s pfihlédnutim k jejich redlnému postaveni v
politickém a spolecenském Zivoté. Obsah programl provozovatelll televizniho a rozhlasového
vysilani dle zakona €. 231/2001 Sb.:

(1) Provozovatel vysildni a provozovatel prevzatého vysilani mad prdvo vysilat programy svobodné a
nezavisle. Do jejich obsahu Ize zasahovat pouze na zdkladé zdkona a v jeho mezich.

(2) Provozovatel vysilani poskytuje objektivni a vyvdZené informace nezbytné pro svobodné
vytvareni ndzort. Ndzory nebo hodnotici komentdre musi byt oddéleny od informaci zpravodajského
charakteru.

(3) Provozovatel vysildni je povinen zajistit, aby ve zpravodajskych a politicko-publicistickych
poradech bylo dbdno zdsad objektivity a vyvdZenosti a zejména nebyla v celku vysilaného programu
jednostranné zvyhodriovdna Zddnd politickd strana nebo hnuti, popfipadé jejich ndzory nebo ndzory
jednotlivych skupin verejnosti, a to s pfihlédnutim k jejich redlnému postaveni v politickém a
spolecenském Zivoté.

(4) Provozovatel vysilani ze zdkona je povinen sestavovat programovou skladbu tak, aby ve svém
vysildni poskytoval vyvdZenou nabidku pro vsechny obyvatele se zietelem na jejich vék, pohlavi,
barvu pleti, viru, ndboZenstvi, politické Ci jiné smysleni, ndrodnostni, etnicky nebo socidlni pivod a
pfislusnost k mensiné.

(5) Provozovatel rozhlasového nebo televizniho vysildni je oprdavnén do vysildni soucasné zafazovat
i pofady, programové prvky a dalsi ¢dsti vysildni, zejména reklamu a teleshopping, s regiondiné
odlisnym obsahem. Provozovatel celoplosného rozhlasového a televizniho vysilani s licenci je
povinen vysilat celoplosné bez zarazovdni poradi a dalsich cdsti vysilani, programovych prvku a
reklamy s regiondiné odliSnym obsahem minimdlné 85 % tydenniho vysilaciho Casu.

Dohled nad dodrZzovanim zakona v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani vykonava Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani. Dohlizi na zachovavani a rozvoj plurality programové nabidky a
informaci v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani a prevzatého vysilani, dba na jeho obsahovou
nezavislost a plni dalsi dkoly stanovené pravnimi predpisy. Zdkonem ¢. 132/2010 Sb., byla pisobnost
Rady rozsifena i na audiovizudlni medidlni sluzby na vyzadani. Mél podporovat zajem verejnosti na
uskutecnovani svobody projevu a prava na informace a dbat na dodrZzovani zakona, rozvoj plurality
vysilani a rozvoj domaci a evropské audiovizualni tvorby.

Rada ma podle zakona 231/2001 Sb., 13 élenq, které jmenuje a odvolava predseda vlady na navrh
Poslanecké snémovny, a to neprodlené po obdrZzeni ndvrhu. Funkéni obdobi ¢lena je 6 let, podminkou

4 Viz aktualizovana mapa vlastnik( &eskych médii z roku 2019:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/




jmenovani je ¢eské ob&anstvi, trvaly pobyt v Ceské republice, svépravnost a bezihonnost a minimalni
vék 25 let. NavrZena a jmenovana nemuzZe byt osoba, ktera funkci ¢lena jiz vykonavala po dvé po sobé
jdouci funkéni obdobi nebo jejich ¢asti. Clenové Rady maji podle zakona vykonavat své funkce nezavisle
a nestranné. Nesméji zaroven zastavat nékteré verejné funkce a funkce v politickych strandch a od
kohokoli pfijimat pro vykon funkce pokyny a instrukce. Clenové ani osoby jim blizké nesméji zastavat
ani neplacené funkce v orgdnech spolecnosti, které podnikaji v oblasti hromadnych sdélovacich
prostfedkdl, audiovize a reklamy. Clena Rady odvoldva rovnéi pfedseda vlady na navrh poslanecké
snémovny, a to pouze na zakladé zdkonem stanovenych ddvodu.

Verejnopravni média

Vefejnopravni vysilani provozuje Ceska televize (CT1, CT2, CT24, CT4 sport) a Cesky rozhlas
(Radiozurnadl, Dvojka, Vltava, Radio Junior, Radio Wave, D-dur, Radio Retro, Radio Praha, regionalni
stanice). Jedna se o tzv. provozovatele ze zakona a byla zaloZzena na zakladé zakon( ¢. 483/1991 Sb.,
resp. 484/1991 Sb.

Verejnopravni média jsou financovana verejnosti prevazné z tzv. koncesionarskych poplatka.
Jejich smyslem neni generovat zisk, ale poskytovat svym vysilanim sluzbu vefejnosti®. V souasné dobé
je jeho vy3e u rozhlasového poplatku 45 K& mésiéné a u televizniho poplatku 135 K& mésiéné®. Je tieba
dodat, 7e obé& vefejnopravni média v CR nemaiji své pfijmy jen z koncesiona¥skych poplatkd, ale také z
prodeje reklamniho ¢asu a z vlastni hospodafské ¢innosti. K tomuto typu financovani vetejnopravnich
vysilatell bylo pfistoupeno presto, Ze se nabizela jind moznost jejich financovani, a to pfimo ze statniho
rozpoctu. Tento druh financovani ale mlze v liberalné-demokraticky orientovanych spolec¢nostech
pfedstavovat hrozbu oslabeni nezdvislosti pfislusného média na statu’. Vefejnoprdvni média maji
pravo, ale také povinnost Fidit se zadkonem ¢. 483/1991 sb., o Ceské televizi a zadkonem 484/1991 Sb.,
o Ceském rozhlase a zdkonem o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Zakony ukladaji
verejnopravnim médiim poddavat vyvazené, objektivni a nezavislé informace pro vytvareni svobodnych
nazor(. Objektivnost a vyvazenost sdéleni uklada zdkon i soukromym médiim, nicméné nevymezuje
jejich obsah programa do takové miry jako u vefejnopravniho média. Zékon upravuje napiiklad, ze CT
musim mnohem vice porad( opatrovat titulky nez soukroma média. Zpravodajstvi verejnopravnich
médii byva rovhomérné vyvazené domacimi i svétovymi zpravami, bez subjektivniho hodnoceni, a
podrobnéjsi.

Na plnéni povinnosti Ceské televize dohliZi Rada pro Ceskou televizi, ktera jmenuje generalniho feditele
CT. Rada Ceské televize je organem, jim? se uplatfiuje pravo vefejnosti na kontrolu &innosti CT. Rada
CT mé patnéct ¢lend, které voli a odvoldva Poslanecka snémovna, a to tak, aby v ni byly zastoupeny
vyznamné regionalni, politické, socidlni a kulturni ndzorové proudy. Jmenovani rady poslaneckou
snémovnou byva kritizovano, nebot je zde potencial pro ovlivnéni médii vladnouci garniturou.

| pfes nezavislé financovani verejnopravnich médii se mohou stat cilem politického tlaku, pficemz se
Ize setkat napftiklad s nasazovanim lidi strandm a politikim podléhajicim do kontrolnich rad ¢i do
samotného vedeni. Cleny rady pro rozhlasové a televizni vysilani jmenuje a odvolava predseda vlady
na doporuceni senatu. Jako extrémni priklad m{zZe slouZit slovenska vefejnopravni televize, ktera se v

> Vetejnopravni média jsou téZ oznacovana terminem média verfejné sluzby.

6§ 6 zakona €. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich a 0 zméné nékterych zakon(, ve znéni
pozdéjsich predpist

7 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha, Portal 2003. s. 75



devadesatych letech v obdobi meciarismu stala otevienym propagandistickym kandlem tehdejsiho
premiéra Vladimira Meciara.

| vefejnopravni média musi bojovat s konkurenci o posluchace a divaky. A tak i ona ¢astec¢né pristupu;ji
na zpUsoby, jak udélat zpravodajstvi zajimavéjsi tzv. ,infoteinmentem”. ,Infotainment” je vyraz, ktery
vznikl spojenim anglickych slov ,information” a ,,entertainment” — Cili informace a zabava, oznacuje
mix témat, kterd maji za cil pfedevsim vyvolavat emoce a bavit.

Ceska tiskovd kanceldF

CTK je instituci, ktera byla zfizena zdkonem €&. 517/1992 Sb. ,,Posldnim CTK je poskytovdni objektivnich
a vsSestrannych informaci pro svobodné vytvdreni ndzori. Stdt neodpovidd za zdvazky agentury a
agentura neodpovidd za zdvazky stdatu. CTK neni dotovdna ze stdtnich prostfedku, ani necerpd finance
z Zddnych jinych vefejnych zdrojii. CTK je politicky i ekonomicky nezdvisld. Ve své prdci se fidi heslem:
spolehlivost — rychlost — nezavislost.“ Hlavnim zdrojem financovani jsou vynosy z prodeje zpravodajstvi
jejim klientdm (vétsina médii [TV, rozhlasovych, denik(], PR agentury, firmy apod.), od statu nepobira
74dné dotace. Organem, jimz se uplatriuje pravo vefejnosti na jeji kontrolu, je sedmiclennd Rada CTK.
Jeji ¢lenové jsou voleni snémovnou. Clenové Rady CTK jsou voleni Poslaneckou snémovnou na dobu
péti let, a to maximalné na dvé po sobé jdouci obdobi. Clen Rady CTK ma pomérné presné a prisné
vymezenu neslucitelnost nékterych ¢innosti s vykonem funkce. Nesmi byt poslancem, ministrem nebo
nameéstkem ministra, nesmi mit Zadnou funkci v politické strané, ani nesmi pUsobit ve prospéch
politické strany, ¢imZz ma byt zajisténa jeho politickd nezavislost. Jeho nezavislost odborna je
zajistovana zdkazem clenstvi v organech spoleénosti, provozujicich hromadné sdélovaci prostfedky,
¢len rady ani osoba jemu blizkd nesmi mit Zadny zajem na provozovdni hromadného sdélovaciho
prostfedku, a to ani takovy, ktery by byl dan pracovné pravnim vztahem.

CTK ma 14 pobocek v Ceské republice a zahrani¢ni zpravodaje ve tfech zemich. Zpracovava také zpravy
svétovych agentur jako Reuters, AFP, AP, TASS, DPA, ANSA, EFE a spolupracuje i s fadou dalsich
narodnich agentur.

K 1. lednu 2016 méla CTK 263 zaméstnanc(l, z toho 187 redakénich pracovnik@ (redaktort, zpravodaja,
fotoreportért, kameramanu atd.). Jeji multimedialni produkce zahrnuje slovni zpravodajstvi v ¢estiné
a v angli¢ting, obrazové a zvukové zpravodajstvi, infografiku, videozpravodajstvi a dalsi sluzby. CTK
denné poskytuje v priméru 700 textovych zprav, 400 fotografii, 35 zvukovych zaznami a zhruba 200
videoreportazi mésicné. Provozuje vlastni zpravodajsky portal CeskeNoviny.cz.

Tisk

Tisk je nejstarsi formou masového média. Urcita forma periodického tisku existovala uz ve starovékém
Rimé, kdy se zvefejfiovala usneseni Senatu. NejddleZit&j§im milnikem v poéatcich Zurnalistiky byl ale
bezesporu vyndlez knihtisku J. Gutenbergem v roce 1455. Nejdfive se reprodukovaly prfedevsim knihy,
pak jednorazové listy — letdky se zpravami o vélecnych taZenich, pfirodnich ukazech, nestéstich,
popravach, zdmofrskych objevech apod. V 17. stoleti vznikly prvni tydeniky (informovaly o hospodarské
a politické situaci, zahranic¢ni zpravodajstvi). Prvni vladni listy, které fungovaly jako organ vlady, byly
vydavany ve Francii (La Gazette) od r. 1633 — jednalo se o ucelené zpravodajstvi ze zahranici a téZily z
uzkého kontaktu s vladnimi zdroji. V 18. stoleti dochdazi k rozmachu periodického tisku (deniky,
Casopisy, politické listy), ktery souvisel se vznikem verejné sféry — politicky plsobici vefejnosti. Dochazi
i k rozvoji novin nezavislych na vladach (spise pro bohatsi) diky pfijmim z prodeje a inzerce. Dvacaté
stoleti je pak ve znameni vzniku velkych tiskovych agentur a masového tisku.



Tisk se nerozdéluje na verejnopravni a soukromy, periodické noviny vlastni rlizni soukromi vlastnici
(Ceska a zahranic¢ni vydavatelstvi), pfipadné i spolky. Po Sametové revoluci doslo k privatizaci
vydavatelstvi casopisli a denniho, regiondlniho tisku, ktery se distancoval od cenzury a vlivu
komunistické strany. Vznikly také nové &asopisy a noviny napt. Respekt, TYDEN, Blesk. Raritou jsou
Halé noviny, levicové a stranicky profilovany denik spojeny s Komunistickou stranou Cech a Moravy.
Za obsah periodického tisku odpovida vydavatel, prava a povinnosti vydavatell upravuje tiskovy zakon
46/2000 Sh. Tiskové zpravodajstvi mize byt na zakladé ¢l. 17 Listiny zakladnich prav a svobod (zéakon
¢.2/1993 Sb.), zaruéujiciho svobodu projevu, provadéno jen takovym zplsobem, kterym soucasné neni
porusovano Ustavni pravo obcanl na zachovani jejich lidské dlstojnosti, osobni cti, dobré povésti a
ochrany jména.

V poslednich deseti letech doslo k celkem vyraznému poklesu ¢tenosti tisténych médii. Caste¢né tento
vyvoj muze byt pfic¢itan tomu, Ze ¢ast Ctenarl odesla na internet, hrat roli mGze i fakt, Ze tiSténé deniky
se zaroven presunuly pravé na internet. Nej¢tenéjsimi ceskymi deniky jsou v soucasnosti Blesk, MF
Dnes, Pravo, Hospodarské noviny a regionalni Deniky.

Bulvar a bulvarizace

Pojem bulvarni pochazi z francouzské tradice tisku prodavaného od druhé pol. tficatych let 19. stol. na
bulvarech, ukoncil tak nadvladu predplatného a jeho cilem bylo od pocéatku zaujmout masy. Pouli¢ni
prodej se zhruba ve stejnou dobu rozviji i v USA a Velké Britanii. Souvisi s rozvojem mést v obdobi
prdmyslové revoluce, se vznikem novych ¢tvrti, délnické tfidy a nizsi zaméstnanecké tfidy, na kterou
zacali cilit prodejci pouli¢niho tisku. Pouli¢ni zpUsob prodeje a zaméfeni ha cilovou skupinu vyZzadovaly
postupné i novou grafickou Upravu a to pravé ndpadné titulky, velké ilustrace, pozdéji fotografie, popf.
barevné odliseni papiru, jesté pozdéji i barevny tisk. Pojem bulvarni tisk nebo média je oznaceni
pouzivané v Evropé, jehoZz americkymi ekvivalenty jsou ,pennypress” nebo ,yellowpress”. (Slovnik
medialni komunikace, 2017)

Bulvarni média jsou typicka dldrazem na skandaly, sex, krimindlni pribéhy plné krve, sentiment,
povrchnost, na ky¢ obecné. Tomu je prizpGsobena grafika: velké titulky, které naznacuji a napovidaji
informace, jez pak v textu nenajdeme, kfiklavé barvy, rozmérné fotografie, neusporadané lamani.
Obsahuji zpravy ze svéta celebrit, ale i denni zpravodajstvi ¢i sport (napfr. Blesk) prezentované pro
bulvar typickou formou. Cilem bulvarnich médii je osloveni co nejvétsiho publika a maji v tom Uspéch.
Védi, ze lidé se zajimaji o skandalni a emociondlni témata, coZ potvrzuji i statistiky, nejctenéjsim
denikem je u nas Blesk. Bulvarni média patfi soukromniklim, jejichZ primarnim cilem je generovat zisk.
Bulvarni média Ziji pfedevsim z inzerce a statisicovych nakladd.

Ctenost celostatnich denikd na vydani (tis. osob) 3. a 4. kvartal 2018

. , cetnost vydani
celostatni deniky y

v 3+4Q/2018
Blesk 932 000
MF Dnes 554 000
Pravo 233 000
Sport 219 000
Lidové noviny 205 000
Ahal 200 000
Hospodarské noviny 150 000

Zdroj: Media projekt, Unie vydavatell, ASMEA, Median, Stem/Mark
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Bulvarizaci se oznacuje situace, kdy seriozni média prebiraji prvky bulvdru s cilem ziskat vice ¢tenara.
Média jsou vétsinou soukroma (komercni) a jejich cilem je tudiz zisk a bulvarizaci vidi jako formu, jak
pritdhnout vice c¢tenar(, tedy zvysit svlj zisk. Bulvarizaci se pak zjednodusSené feceno rozuméji
ekonomické zmény v chovani médii, a to predevsim proces marketizace medialnich organizaci,
komercionalizace medialnich aktivit a unifikace medialnich produktd. Jednim z mnoha dlsledkd tohoto
vyvoje je stirani rozdilu mezi Zurnalistikou a ostatnimi typy mediovanych obsahl, at v podobé
takzvaného infotainmentu ¢i obecné ,,zezabavnéni” témat, ktera se tomu ve svém plvodnim vyznamu
vzpiraji. Jak fekl profesor Heinrich z Institut fir Journalistik dortmundské univerzity: ,Relativné Spatné
se prodavaji pravdivé informace. Jako typicky byva pro bulvarni média uvadén dliraz na jednani,
udalosti ¢i okolnosti spojené s vainym narusenim, prehlizenim ¢i znevaZenim hodnot, norem nebo
mravnich principl platnych v dané spolec¢nosti. Pro publikum muZe bulvarizace znamenat problém, je
pak tézké odlisit, co je relevantni informace, a co balast pridavany k informaci v disledku honby za
recipienty.”

Nova média, Facebook

S nastupem internetu a otevienosti socidlné-komunikacnich platforem jsme se z divak( a posluchac,
tedy téch, ktefi média jen sleduji a konzumuiji, zacali proménovat v hrace s informacemi, jimz nové
technologie snadno umoZnuji stat se autory a spolutvlirci novych médii. ,Svét je nezvratné
medializovan,” pi$e ve své knize Media life: Zivot v médiich profesor Mark Deuze. A je na ¢ase pfijmout,
Ze uZ nadale ,neZijeme s médii, ale v médiich“. Média nam tak ,umoZiuji ucast na budovani
skutecnosti, protoZe nam pfipominaji, Ze jsme nevyhnutelné soucasti spolecenské reality a tvarujeme
ji“.

Internet je médium, jehoZ hnaci silou je uZivatel. Pravé na webu rozhoduje vic nez kde jinde nikoli
chovani toho, kdo se néjaké sdéleni rozhodl komunikovat, ale toho, kdo se rozhodl toto sdéleni
pfijmout — tato slova Zurnalisty Milana Smida popisuji hlubokou technologickou pfeménu medialniho
prostoru, v némz se tradi¢ni role mezi médiem a ¢tenarem vyrazné méni. O tom samém mluvi i Mark
Deuze, kdyZ konstatuje, Ze se pomalu, ale jisté stavame spiSe hraci s informacemi a jejich tvirci nez
témi, od nichZ se pouze ocekava, Ze budou pracovat s predem danymi informacemi.

Vznik novych médii zaroven vytvari tlak na média tradicni uz jen tim, Ze je obiraji o ¢tenafe i zdroje.
Setrvale klesajici prodeje tisténych novin jsou jednim z nejviditelnéjsich znak( této promény.

Jde o situaci vyosttujici se konkurence na pomérné malém trhu. To vede na jedné strané ke snaham o
Uspory predevsim v personalni politice vydavatel(, na strané druhé k vice ¢i méné Uspésnému hledani
financ¢né udrzitelnych medialnich modeld, stejné jako k pokuslim o hledani forem, které v prehlceném
internetovém prostoru oslovi, zaujmou. Logicky (z hlediska vydavatel(l) volenou cestou je bulvarizace.
Média se bulvarizuji predevsim proto, Zze bulvarni prvky lakaji ¢tenare. Z jejich strany jde tak o jistou
formu sebeobrany.

vs v

Bulvarizované zpravy rozhodné nejsou tim nejhorsim, co Ize na internetu potkat. Vyrazné vétsi Skody

v hlavach ¢tendarl jsou schopny napachat tzv. ,alternativni” ¢i ,dezinformacni“ webové zdroje.
Agentura STEM provedla v roce 2016 pro think-thank Evropské hodnoty vyzkum, z néhoz vyplynulo, Ze
¢tvrtina Cech( véfi , dezinformaénim web@m* vice ne? tradiénim médiim. Takto oznacovany jsou weby
prindsejici ,alternativni zpravodajstvi“, ucelové Sifici dezinformace a vytvarejici zaujaté a prekroucené
verze svétovych i domacich udélosti. Jen v Cesku jich funguje nékolik desitek. Na Slovensku je to
podobné.



e Prehled dezinformacnich a manipulativnich webl. Evropské hodnoty [online]. Dostupné z:
https://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby list/

e Databazi webovych stranek s proruskym zamérenim s komentarem k jejich obsahu a odkud
prebiraji své  zpravodajstvi, naleznete na:  https://neovlivni.cz/category/ruska-
stopa/prokremelska-media/

K dpadku tradi¢ni Zurnalistiky, vzniku a Sifeni narudstajiciho mnoZzstvi falesSnych zprav, stejné jako
bulvarizujiciho obsahu pfispivaji nebyvalou mérou socialni sité, predevsim pak nejrozsifrenéjsi z nich —
Facebook. Je prokazano, Ze pro velkou ¢ast lidi je pravé prostiedi této socialni sité hlavnim a mnohdy
i jedinym zdrojem informaci. Analyza Pew Research Center ukdzala, Ze 62 % dospélych American(
ziskava informace ze socialnich siti, z toho 18 % ¢asto, 26 % nékdy a zbytek jen nékdy. Pro dvé tietiny
uzivatel(l Facebooku (44 %) je vSak prostiedi této socidlni sité jedinym zdrojem informaci. Prlizkum
také ukazal, Ze podil lidi Cerpajicich informace ze socialnich siti stoupa.

Proud pfispévkd ve facebookovém newsfeedu nelze za obraz skuteéného svéta povaZovat. Stejné tak
neuvidite prispévky vSech vasich ,pratel” ¢i stranek, které sledujete. Proc? Aby vdm mohl nabidnout
pro vas nejrelevantnéjsi a nejzajimavé;si obsah.

Tento postup ma dva jednoduché cile. Tim prvnim je co nejdelsi doba, kterou na Facebooku stravite.
Tim druhym jsou pfijmy z reklamy. To, Ze nas socialni sit na zdkladé sbéru dat dobfe pozna, umozni
inzerentdm velmi presné zacilit reklamy pravé na ty skupiny uZivateld, u nichZz je nejvétsi
pravdépodobnost, Ze o dany produkt budou mit zajem.

Facebook za pomoci pokrocilych algoritm( vybira a filtruje pFispévky, jez se vdm zobrazi. Funguje to
tak, Ze Facebook vi, které prispévky lajkujete a pod kterymi diskutujete, s jakymi prateli komunikujete
nejcastéji, stejné tak vi, kde se pravé nachazite. To, co se vam zobrazuje, neukazuje ,svét tam venku”,
ale predevsim to, co mate radi a na co reagujete.

Algoritmy nas skryté zasobuji spiSe témi ndzory a pfispévky, s nimiz souhlasime, a snazi se kazdého z
nas osvobodit od pro nas nezajimavych a otravnych prispévkd, které by nas mohly donutit k
predéasnému opusténi ¢i méné castym navstévam stranky. Bohuzel se tim posiluji také tendence k
vytvareni myslenkovych ghett a sociadlnich bublin spfiznénych nazor(. Plati to, co jsme si fekli uz v
kapitole o polarizaci, jde tedy o to, Ze se ,vétSinou upevni bézné nazory ¢len té které skupiny, at uz
jsou pozitivni, nebo negativni“.

V prostoru socidlni sité nemusi byt snadné rozlisit, odkud ta ktera informace pfilétla, jaka stranka Ci
kdo je jejim zdrojem. Bez hlubsiho zkoumani se mnohdy na prvni pohled neni mozné dopatrat, jaka je
relevance toho kterého textu, kdo za nim stoji, jaké ma zaméry a na jaké publikum cili. Jak uZ bylo
feceno — na webu si mizZe kazdy psat, co chce, miZe si zaloZit jakoukoli stranku, nazvat si ji, jak se mu
zamane, a plnit ji libovolnym obsahem.

Ve chvili, kdy je naSe pozornost rozptylena (jak uz to na internetu casto byva) ¢i zahlcena, budeme
reagovat spiSe automaticky a emociondlné nez soustfedéné a s rozmyslem.
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