Priloha €. 4.2.3.4 — Shrnuti pro zaky k tématu Vznik hnuti a kampané k osidleni nové
planety

Jak vznika informacni ¢i predvolebni kampan?

Socialni hnuti byvaji neformalni sdruzeni lidi, ktera vznikaji, aby dosahla néjaké spolecenské zmény.
V nasi spoleénosti mGze socialni hnuti fungovat neformalné. Castym jevem ale spise byva, 7e se hnuti
zformuje do urcité formalni podoby, a tou mlze byt spolek nebo politicka strana. Formaini podoba
spolku ma praktické divody, nebot timto zplsobem muze hnuti vstoupit do oficidlnich proces(
rozhodovani o tématu, které je zajima (napf. prostfednictvim voleb, nebo se spolek mUze zapojit do
uzemniho ¢i stavebniho fizeni za u¢elem ochrany Zivotniho prostredi), ¢i ziskat finanéni podporu na
svoji ¢innost.

Jak zalozit spolek?

Obsah stanov spolku urcuje v ¢eském pravu obcéansky zakonik. Podle daného zakona schvaluji stanovy
zakladatelé (min. 3 osoby) na ustavujici schiizi spolku, a ty musi byt poté uloZeny v Gplném znéni v jeho
sidle. Obsahuji alespon nasledujici idaje:

- nazev, odliSujici jej od jiné pravnické osoby, a sidlo spolku,

- Ucel spolku,

- prava a povinnosti ¢lend vici spolku, poptipadé uréeni zplsobu, jak jim budou prava a
povinnosti vznikat,

- urceni statutdrniho organu, a to zda je kolektivni (vybor) nebo individualni (pfedseda),

- prip. téZ nejvyssi organ spolku (jinak je jim ¢lenska schize).

Informacni kampan

Informacni kampan je pojem z marketingu, nicméné jeji metody se pouZivaji jak pri predvolebni
kampani politickych stran, tak pfi verejné kampani socialnich ¢i obcanskych hnuti. Rozdilem je, Ze
kampan malych obcanskych hnuti nebyva tak profesionalni jako kampané politickych stran.

Verejna kampan je soustfedéné, naplanované a ¢asové omezené aktivni Usili o dosaZeni stanoveného

cile (nebo cil() Fesicich existujici problém. Jak vést vefejnou kampan radi napt. Cepelka (1997) nebo
Hnuti Duha (2018).

U kazdé informacni kampané si musime zodpovédét nasledujici otazky:

e Jaka je cilova skupina nasi kampané? Koho chceme oslovit?
o Jaké prostfedky k tomu vyuzijeme? Jak zaujmout verejnost?
e Kde vezmeme zdroje (financni a lidské) na informacni kampan?

Soucasti informacéni kampané neni jen jeji realizace, ale také jeji planovani a vyhodnoceni.
Kazdé hnuti ¢i politicka strana musi mit pro informacni kampan dobre zvoleny:

e Nazev — dobfe zapamatovatelny a dobfe vyslovitelny, souvislost s pfedmétem cinnosti
organizace, originalni, nemél by byt zaménitelny se jménem jiné organizace, nemél by
vzbuzovat negativni asociace.

e Logo — mélo by byt vystizné a mélo by hodné napovidat o organizaci a jejim poslani, mGze mit
tvar stylizovaného ndazvu organizace nebo jeho inicidlek, miZe obsahovat vytvarné prvky,
obrazek s nazvem nebo bez nazvu, mélo by na prvni pohled zaujmout.



e Slogan —je heslovité vyjadiené, do nékolika slov zhusténé poslani organizace. Napft.: ,Jeden za
vSechny, vsichni za jednoho!”“ Mélo by byt aktivizujici, vyzyvajici a trochu zdhadné. Mélo by
prfimét ¢lovéka zamyslet se nad tim, co sdm povazuje za hlavni sdéleni. M{iZe se rymovat, byt
rytmické.

Dalsi prostfedky informacni kampané a komunikace s verejnosti:

e Tiskoviny — letaky, vlastni noviny (vyuZivaji polit. strany), vyroc¢ni zpravy, transparenty.

e Spoluprace s masovymi médii — rozhovory, tiskové zpravy, Gcast na predvolebnich debatach.
e Akce — happening, petice, demonstrace, benefi¢ni akce, vzdéldvaci akce.

e Ziskani slavnych osobnosti na svoji stranu.

e Politické strany pred volbami predstavuji, propaguji své kandidaty.

e Osobni komunikace s vefejnosti (dopisy, e-maily).

e Prace se socidlnimi sitémi (Facebook, Twitter, Instagram), internetem (webové stranky).

Volebni kampan
V politické kampani hraje dlleZitou roli program politické stany a kandidati, clenové politické strany.

Volebni kampan je faze volebniho procesu, zahdjena oficidlnim vyhlasenim voleb a ukoncend presné
stanovenym terminem, ktery predchazi samotnému hlasovani. Zplisob kampané je utvaren na zakladé
analyz volebniho trhu a volebniho chovani.

Volebni marketing vyuzivd marketingovych metod za Ucelem poznani volebniho trhu a chovani
konkurent( (pfedvolebni ankety, vyzkumy preferenci) a jako ucinnou prezentaci ,produktu” (kandidat,
program, idea) potencidlnimu ,konzumentovi“ (voli¢). Volebni marketing vyuZivd raznych
marketingovych metod — zejména volebni reklamu (billboardy, letaky, inzerce v tisku, stranické noviny,
happeningy). Ve volebnim marketingu je vychozim produktem zejména kandidat (méné politicka
strana), jeho program, prezentace a vzhled, osobnost. Na volebnim marketingu se podili celé Staby
specialistll — psychologli, sociologli, politologl, logistikl, programovych poradcl, specialistl
odpovédnych za vzhled a prezentaci kandidata. (Cabada aj. 2007, s. 315-316)

Volebni reklama

- Persondlni (propaguje kandiddta) — vytvari pozitivni obraz kandidata.
- Institucionalni— propaguje stranu, mifi na loajalitu voli¢d a zd(irazriuje prevahu politické strany
nad ostatnimi, pfipomina zasluhy strany a zabyva se jeji historii. (Cabada aj. 2007, s. 317)

Soucasna volebni kampan ma nékolik charakteristickych znaka:

- Jevice profesionalizovana (podileji se na ni marketingovi specialisté, kandidati jsou Skoleni pro
komunikaci s vetejnosti).

- Stdva se vice decentralizovanou a méné standardizovanou.

- Specialisté na volebni marketing se stavaji trvalou soucdsti stranickych struktur.

- Klicovy vyznam v kampani maji profesionalni politicti a volebni poradci, ktefi nejsou soucasti
strany (stranicky aparat ustupuje do pozadi).

- Dominuje orientace na masové komunikacni prostredky.

- Dochazi k omezovani role stranickych funkcionard v procesu planovani, pfipravy, organizovani
a kontrolovani volebnich kampani.

- Velmi dlleZitou slozkou zlstava primy kontakt svoli¢i (besedy, odpovidani na dotazy,
happeningy). (Cabada aj. 2007, s. 317-318)

Charakter kampané:
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Pozitivni volebni kampan — soutéz program( bez osobnich Utokd na jiné kandidaty ¢i strany.
Negativni volebni kampan — orientace na sniZeni volebniho vysledku protivnika, cilem je
poukazovat na souperovy slabé stranky, nedostatky a chyby, kterych se dopustil, které by v
pripadé zvoleni mély Spatné disledky, a naopak vstépuje volicdim, Ze chyby a nedostatky, které
vytykd soupefi, sam nema. Jednou z forem negativni kampané je tzv. Stvava kampan spocivajici
v diskreditaci protivnika a prostfednictvim videoklipl. V ramci negativni kampané musi byt
nové oznaceno, kdo za kampani stoji.

Kontaktni kampan — komunikace tvari v tvar, napf.: informacni stanek strany v centru mésta,
predvolebni debaty s obcany, pfima komunikace s ob¢any, napfiklad osobni roznos volebnich
programl do domacnosti, ,Na pivo s...“, komunikace prostfednictvim on-line socialnich sitf
pfes osobni Facebook profily. (Cabada aj. 2007, s. 319-320)
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Obradzek 12 Priklad negativni kampané, Volby do poslanecké snémovny 2017

Dalsi informace k tématu pro zaky

Ustavni zakon €. 2/1993 Sb., Listina zakladnich prav a svobod.

Obcansky zakonik, Zakon €. 89/2012 Sh.

Podrobnosti, jak zaloZit spolek, a vzorové dokumenty k zaloZeni spolku Ize nalézt naptiklad na
strankach Frank Bold: https://frankbold.org

Pohled do zakulisi prezidentské predvolebni kampané — Mdme na vic [film]. ReZie: Robin
KVAPIL, Radim PROCHAZKA. CR. 2018.
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