Priloha €. 4.1.1 — Média a informace 1. hodina (shrnuti prezentace pro Zaky)

Média a informace

Vétsina toho, co o svété vime, je ndm zprostredkovdna médii. Abychom porozuméli informacim, které
média sdileji, abychom dokazali poznat, které informace jsou divéryhodné, abychom dokazali rozlisit
podstatné zpravy od nepodstatnych, je tfeba porozumét tomu, jak média funguji. Kazdé médium ma
néjaké zameéry a fidi se pfi svych ¢innostech néjakymi zajmy (vefejné blaho, zisk, prosazeni politického

.....

média maji vliv na naSe postoje, nazory, hodnoceni reality a predstavy o svété.

Médium = z latinského prostredek, to, co zprostfedkovava. V komunikaci jakykoli kanal umoznujici
prenos sdéleni, spojujici minimalné dvé strany (dopisni papir, fe¢, obraz). Z medidlniho hlediska se
médii rozumi ty kanaly, které prenaseji informace. V tradicnim pojeti je to zejména televize, rozhlas,
internet a tisk. K pfenosu sdéleni ale mohou slouzit i méné "masové" kanaly — tabule, dopisni papir,
letak. (Slovnik Zurnalistiky, 2017)

TOP 10 nejvyuzivanéjsich zdrojii zpravodajstvi v Ceské republice

Prazkum sledovanosti riznych typl médii ukazuje, Ze stale je zpravodajstvi ¢asto sledovano v televizi,
stejné Casto ale i na internetovych zpravodajskych strankach a také na Facebooku. Cesky Rozhlas
vyuzivd ke sledovani zpravodajstvi nejmensi podil respondent(. Periodicky tisk se do Top 10
nejvyuzivanéjsich zdroji zpravodajstvi nedostal. Priizkum vyplfiovaly v roce 2014 rizné vékové skupiny
od 15 let.

Napfi¢ rGznymi typy médii se ukazuje, Ze ti respondenti, ktefi sleduji denné zpravy v televizi (bez ohledu
na konkrétni televizni stanice), jsou vékové spiSe starsi a maji nizsi dosazené vzdélani, zatimco zpravy
v mobilnim telefonu jsou na denni bazi vyuzivany spiSe mladsimi a vzdélanéjsimi uzivateli. Konzumenti
zpravodajstvi v radiu a v novinach jsou pak z hlediska véku a vzdélani velmi podobni.

Role médii ve spolecnosti

e Informativni (sdileni pravdivych informaci je plusem pro ekonomiku a demokracii)
o Novindfi jsou hlidaci psi demokracie. Sleduji pro nds dileZitd spoleCenskad a politicka
témata.
e Zabavni
o Vzdélavaci
e Presvédcujici (napf. reklama, inzerce)
e Udrzuji komunitu, kulturu (predavani hodnot, podpora ¢eského jazyka)




To jakym zplsobem média funguji, jaky je jejich obsah ovliviuje do jisté miry to, kdo je jejich
vlastnikem. V Ceské republice vlastni soukroma média jednak zahraniéni organizace (TV Nova) a jednak
i klicovy hraci domaci ekonomiky (Zdenék Bakala, Petr Kellner, Daniel Kfetinsky, Agrofert). Pak existuji
jesté verejnopravni média, ktera jsou placena (vlastnéna) obcany z poplatkd a dani.

Komercni (soukroma) média

e VétSina TV a rozhlasovych stanic (tisk
se na soukromy a verejnopravni nedéli)
- TV Nova, Prima, Barandov, Impuls,
Evropa 2, Radio Spin

e (Cile zalezi na zaméfeni média
(informovani verejnosti, zabava, zisk)

e Financovdna prevainé z vynoslu z
reklamy a inzerce

e VySSi podil zdbavnich programu,
infotainmentu, bulvarizace

e Vyssi podil reklam

Kdo stoji za nejvétiimi Eeskymi médii?
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Verejnopravni média

o Ceska televize, Cesky rozhlas, Ceska
tiskova kancelar
e  Poskytuji sluzbu verejnosti

e Financovéana prevainé z
koncesionarskych poplatke (CT a Cesky
rozhlas)

e Mohou byt ovlivnéna vladnouci
politickou reprezentaci (dosazovani
zastupcl vladnouci strany do Rady
Ceské TV, sniZenim rozpoltu na
¢innost)

e Zfizené zakonem
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Obrdzek 8 Graficka ikonografika viastnictvi ceskych masovych médii, vytvoreno 29.8.2016 (Zdroj: KONIECZNY, Janusz: Kdo a
proc viastni ceskd média?. NFPK [online]. [cit. 30.4.2019] Dostupné z: https://www.nfpk.cz/p/o---janusz-konieczny-kdo-a-

proc-vlastni-ceska-media)




Média Ize také rozlisit podle cile, ktery zastavaji, druh(i a zplisobu prezentace informaci a témat, ktera

fesi:

Seriézni média — jejich cilem je komentovat politiku, pfispivat k utvareni vefejného minéni,
zprostredkovavat lidem informace pro vytvoreni nazoru. Nékteri medidlni kritici (napt. K.
Hvizdala) se domnivaji, e seriézni média v CR neexistuji. Za serdzni byvaly povaZzovany
Hospodaiské noviny, prizkumy ukazuji, e lidé povazuji za ddvéryhodnou Cesky rozhlas &i
Ceskou televizi.

Polo seridzni tisk (Pop noviny) - Pop-noviny (popnoviny nebo také polonoviny) je oznacenfi
tiskovin, které vypliuji prostor mezi bulvarnim a seriéznim tiskem. Zpravodajstvi se vyznacuje
praci se soft-news, infotainmentem. Typickym pfikladem pop-novin je denik Mlada fronta
DNES, dilem také Lidové noviny a denik Pravo.

Bulvarni média — zverejiuji Sokujici zpravy, jejich cilem je bavit ¢tenare, zaujmout jej, cilem
téchto médii je pfedevsim zisk z prodeje ¢i sledovanosti.

Existuji také média zaloZené jako neziskové organizace (Radio Proglas) ¢i financované
z prispévk ¢tenarl prostrednictvim nadacnich fond( (napf. internetovy Denik referendum)
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Tabulka 4 Ctenost celostdtnich deniki na vyddni 3. a 4. kvartdl 2018 (Zdroj: Unie vydavateli CR — VYZKUM CTENOSTI TISKU -
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Nova média (internet, socialni sité, chytré mobily ...) a informace



Nova média je souhrnnym oznacenim pro medialni technologie zaloZzené na digitalnim ciselném
zpracovani dat (internet, chytré telefony, tablety). v uzsim slova smyslu se pak termin vtahuje
k digitalnimi technologiemi mediované komunikaci (blogy, chaty, socialni sité, e-mail, zpravodajské
weby, on-line radia a TV, streaming — You Tube).

Umoznuji vyhledavani a sdileni informaci bez vyssich finanénich nakladd -> vznikaji nové
informacni weby (neovlivni.cz, hlidacipes.org, ...), X ale také vznikaji alternativni weby
(konspiracni teorie dezinformace)

Socialni sité (Facebook) umoznuji rychlejsi a levnéjsi sdileni informaci s prateli

Diskuze pod ¢lanky — rychlejsi zpétna vazba

- Minusy

Internetovy prostor je prehlcen informacemi
Rychlejsi mozZnost Sifeni faleSnych zprav

Facebook vam nabizi pro vas nejrelevantnéjsi a nejzajimavéjsi obsah -> jako vyhradni zdroj
zpravodajstvi mUZe byt problematicky (dostavaji se k ndm pouze vybrané informace,
informace sdilené ve skupiné nasich pratel). Nicméné je tfeba fict, Ze ani béZna zpravodajska
média nam nepredkladaji komplexni obraz déni ve svété. Zverejnéné zpravy vybiraji

z mnoZstvi udalosti, které se uddly ve svété, zverejiuji ty, o kterych se domnivaji, Ze jsou pro
nasi spole¢nost dullezité.

Otdzky k zamysleni:

Napadaiji té dalsi vyhod ¢i nevyhody novych médii?

Kterym informacnim zdrojim nejvice dlvérujes?

Jaka média osobné povaZujes za seridzni?

Jsou podle tvého nazoru zpravy, které sledujes v mediich dostatecné vypovidajici o soucasném
svété? ProC ano? Proc ne?






